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ZWECK DIESER GUIDELINE

Damit wir alle dieselbe

Marke meinen.

Diese Guideline beschreibt, woflr
Werbungmacher.de steht, wie wir
sprechen, wie wir auftreten und wie
unsere Produkte zusammengehdren.

Sie soll nicht nur ein schones Dokument sein. Sie
soll im Alltag helfen — bei jeder Entscheidung,
jedem Text, jedem Design.

Wir machen nicht einfach Werbung. Wir
machen Werbung mit Richtung, Haltung und
Sinn.

GEDACHT FUR

interne
Entscheidungen

Social-Media-Inhalte

E-Mails &
Werbeanzeigen

Schulungsunterlagen

KlI-Assistenten

Texte auf Website &
Landingpages

Angebote &
Prasentationen

Designs &
Produktseiten

Partnerkommunikation

neue Mitarbeiter &
Dienstleister

. Jeder, der fiir Werbungmacher.de schreibt, gestallel

oder plant, soll dasselbe Bild im Kopf haben.*

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de
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KURZFASSUNG DER MARKE

Werbungmacher.de
istdie Varke hinter
Marken.

Wir begleiten Unternehmen von der ersten Idee bis zur langfristigen
Sichtbarkeit: Beratung, Namensfindung, Logo, Domain, Werbemittel,
Website, Shop, Landingpages, Ads, Digital Signage, Link-in-Bio, eLearning,
Workshops und laufende Betreuung.

Direkt, klar verstandlich, psychologisch durchdacht und auf den Punkt.
Unsere Arbeit soll nicht nur gut aussehen — sie soll verstanden werden,
Vertrauen schaffen und Unternehmen langfristig weiterbringen.

Wir machen Werbung. Aber richtig
durchdacht.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken
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WER WIR SIND

Wir schauen auf das
Ganze.

Werbungmacher.de ist keine klassische Werbeagentur im

Ublichen Sinn. Wir sind ein ganzheitlicher Marketing- und

Werbepartner fur Unternehmen, die klarer auftreten und

besser verstanden werden wollen.

Nicht nur ein
Grafikstudio

Nicht nur ein Anbieter
fiir Werbeartikel

Nicht nur eine Website-
Agentur

Nicht nur ein Ads-
Dienstleister

Nicht nur ein
Schulungsanbieter

Werbungmacher.de verbindet diese Punkte. Wir zeigl
was in welcher Reihenfolge sinnvoll ist — statt mit
Einzelldsungen zu Uberfordern.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

eine klare Wirkung

Wiedererkennung

eine verstandliche

Anlaufstelle

eine Botschaft, die passt

Verstandnis fur
Marketing & Verkauf

Die Marke hinter
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VISION & MISSION

Eine Idee. Ein Weg. Eine Anlaufstelle.

Vision

Werbungmacher.de als zentrale Anlaufstelle fiir
den gesamten Marketing-Weg eines
Unternehmens. Ein Kunde kommt mit einer Idee

und findet Schritt flr Schritt die passenden
Ldsungen.

Niemand soll jedes Mal bei null anfangen oder
bei zehn Anbietern erklaren missen, wer er ist.

. Werbungmacher.de kennt meinen Weg,
denkt mit und begleitet mich weiter.”

Mission

Wir machen Werbung klarer, verstandlicher und
wirksamer — damit Menschen Angebote
schneller verstehen.

GUTE WERBUNG SOLL

Aufmerksamkeit schaffen
Vertrauen aufbauen
Orientierung geben
Angebote erklaren
Entscheidungen erleichtern

Wiedererkennung schaffen

langfristig nutzbar sein

Wir verbinden Design, Text, Verkaufspsychologie, Technik, Werbemittel,

digitale und lokale Sichtbarkeit, Schulung, Beratung und Umsetzung —

damit Werbung nicht nur schon aussieht, sondern eine Aufgabe erfllt.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Die Marke hinter Marken 06



My WERBUNGMACHER.DE

MARKENVERSPRECHEN

Wir machen Werbung nicht
komplizierter, sondern
klarer.

Wir versprechen nicht, dass eine einzelne
MaBnahme alles I0st, dass jedes Design NACH DER ZUSAMMENARBEIT WEISS
automatisch Umsatz bringt oder jede DEIN KUNDE

Anzeige sofort perfekt funktioniert.
wer er ist

Aber wir versprechen: wie er wirken mochte

was seine Zielgruppe verstehen soll

Wir denken mit.
welcher nachste Schritt sinnvoll ist

Wir beraten ehrlich. wie seine Werbung langfristig aufgebaut
wird

Wir gestalten mit Sinn.

Wir achten auf Wirkung.

Wir sprechen klar.

Wir erklaren verstandlich.

Wir setzen praktisch um.

Wir schauen auf das gesamte Bild.

Wir bleiben wertebewusst.

©
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HALTUNG & ETHISCHE WERTE

Klare Werbung — mit

Verantwortung.

Werbung darf wirken. Sie darf verkaufen, lUberzeugen, Aufmerksamkeit schaffen und
Entscheidungen erleichtern. Aber Werbung darf nicht alles. Sie darf Menschen nicht

bewusst verletzen.

Respekt ist nicht verhandelbar

Wir lehnen Pauschalisierungen ab. Menschen
werden nicht ,in einen Topf gesteckt” —
unabhangig von Herkunft, Sprache, Kultur,
Religion, Hautfarbe, Geschlecht oder
Lebenssituation. Wir dulden keine rassistischen,
abwertenden oder menschenfeindlichen
Aussagen, nach auBen wie intern.

Rlare Werte ja. Abwertung nein.

Wir arbeiten wertebewusst

Unsere Arbeit ist auch gepragt von
muslimischen ethischen Grundsatzen — und gilt
mit demselben Respekt gegeniber allen
Religionen, Kulturen und Lebensweisen.

Ehrlichkeit vor schnellen Versprechen
Psychologie mit Verantwortung, nie Manipulation
kein Druck durch Angst oder Scham

keine Werbung, die dem Korper schadet

Wir nutzen psychologisches Wissen, damit Menschen Angebote schneller

verstehen und sich besser orientieren — nicht, um sie unfair zu drlicken, zu

beschamen oder zu tauschen.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Die Marke hinter Marken 08
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WAS WIR BEWUSST NICHT UNTERSTUTZEN

Wir entscheiden, woflr wir
unsere Arbeit einsetzen.

Werbungmacher.de behalt sich vor, Auftrage abzulehnen, wenn sie nicht

zu unseren Werten passen. Das bedeutet nicht, dass wir Menschen

verurteilen — es bedeutet, dass wir bewusst wahlen.

x Menschen diskriminieren

x rassistische Aussagen

x Hass fordern

x Gewalt verherrlichen

x extremistische Inhalte

x Menschen wegen Herkunft o. Religion abwerten
x schadliche Substanzen bewerben

% Alkohol, Drogen, berauschende Produkte

% Suchtverhalten fordern

korperliche Selbstschadigung

gefahrliche Korperbilder verstarken
Kinder o. Schutzbeddrftige ausnutzen

mit Scham oder Minderwertigkeit arbeiten
irrefiUhrende Heilversprechen
unrealistische Erfolgsversprechen
manipulativ unter Druck setzen

sexualisierte o. entwirdigende Darstellungen

Wenn ein Kunde eine solche Richtung wiinscht, sprechen wir das klar an.

Wenn noétig, lehnen wir den Auftrag ab.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Die Marke hinter Marken
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ZIELGRUPPEN

Wir holen Kunden dort ab,
wo sie stehen.

Werbungmacher.de richtet sich an Unternehmen, die Werbung

professioneller, klarer und sinnvoller nutzen méchten — vom Griinder bis

zum Filialbetrieb.

® Griinder

® Handwerksbetriebe
e Hotels

® B2B-Unternehmen
e E-Commerce

® Mehrere Standorte

Manche brauchen
Beratung

Erst Orientierung, dann
Richtung.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Selbststandige
Dienstleister
Gastronomie
B2C-Unternehmen
Franchise-Systeme

Showroom

® |okale Unternehmen
® Praxen

@ Einzelhandel

® Shops

e Filialunternehmen

® Kundenverkehr vor Ort

Manche ein Logo Manche alles

Eine Basis, die
professionell wirkt.

Aber in der richtigen
Reihenfolge.

Die Marke hinter Marken
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MARKENLOGIK & ARCHITEKTUR

Breit wirkt sie. Zufallig ist sie
hicht.

Jedes Produkt und jede Dienstleistung erflllt eine Aufgabe innerhalb der

Kundenreise. Alles zahlt auf ein Ziel ein: Unternehmen klarer, sichtbarer und

langfristig starker machen.

@ Werbungmacher.de - Dachmarke

Werbungmacher360°

DIE LOGIK DAHINTER

01

02

03

04

05

06

07

08

(wu

Erst verstehen.
Dann positionieren.
Sichtbar machen.
Digital aufbauen.
Gezielt bewerben.
Lokal verstarken.
Wissen aufbauen.

Langfristig begleiten.

Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

w @ ams & @

MacherTV ClickOnB.io AMS Macher-Academy Dienstleistungen

, Wir machen Unternehmen Elarer,
sichtharer und langfristig starker.*

Die Unterbereiche durfen eigene Akzente haben,
bleiben aber erkennbar Teil der Dachmarke —

gemeinsame Grundsprache, passende Farbwelt, Mani
als verbindendes Element.

Die Marke hinter Marken
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PRODUKTWELT

Sechs Bereiche. Ein System.

Unter der Dachmarke greifen sechs Bereiche ineinander — jeder mit einer

klaren Rolle in der Kundenreise.

B2B & B2C

WERBUNGMACHER360°%

Werbeartikel, personalisierte
Produkte und
Shopldsungen. Hier wird
Marke greifbar.

PERFORMANCE

dms

Ads-Management-System:
Werbung sauber aufgebaut
— Zielgruppe bis
Auswertung.

Ein System.

DIGITAL SIGNAGE

MACHERRY

Bildschirm-L&ésungen zur
Miete flir Werbung und
Information direkt vor Ort.

ELEARNING

MACHER % ACADEMY

Kurse zu Marketing,
Verkaufspsychologie,
Kommunikation und
Werbung.

CLICK@NB.IO

Native App, die Links,
Angebote, Aktionen und
digitale Wege zentral
blndelt.

INDIVIDUELL

Dienstleistungen

Logo, Website, Shop,
Landingpages, Pressearbeit,
Beratung & Workshops.

Die Bereiche stehen nicht nebeneinander — sie greifen
ineinander: von der ersten Orientierung Uber
Sichtbarkeit und Aufbau bis zur langfristigen
Begleitung. Mani und die gemeinsame Markensprache
verbinden alles zu einer Marke.

12
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PRODUKT-STIMME

Erst Nutzen. Dann Floskel
weglassen.

Werbungmacher360°

SO KLINGT ES

~Mit Werbungmachers6o° wird deine Marke
greifbar. Du erhdltst Werbemittel und
Produkte, die dein Unternehmen im Alltag
sichthar machen.”

MacherTV

SO KLINGT ES
~Mit MacherTV zeigst du Angebote, Hinweise

und Werbung direkt dort, wo deine Kunden
warten, kaufen oder entscheiden.”

ClickOnB.io

SO KLINGT ES

.Mit ClickOnB.io biindelst du deine
wichtigsten Links, Angebote und Aktionen an
einem Ort — klar, flexibel und einfach
steuerbar.”

Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

SO KLINGT ES NICHT
LEntdecke unendlich viele Werbeartikel fiir
maximale Markenpower.*

SO KLINGT ES NICHT

~Unsere innovative Digital-Signage-Losung

revolutioniert deine Inhouse-
Kommunikation. “

SO KLINGT ES NICHT
.Das ultimative All-in-One-Tool fiir
grenzenlose digitale Power.*

Die Marke hinter Marken
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DIE KUNDEN-ROADMAP

Von der Idee zur gefuhrten
Marke. ?’hasen

Nicht jeder Kunde braucht jeden Schritt. Aber die Roadmap hilft uns, sinnvoll zu beraten — statt zufallig
zu verkaufen.

Idee & Orientierung Beratung
Name, Angebot, Zielgruppe, Domain — wir bringen Ordnung rein.

Markenbasis Design - 360°
Logo, Farben, Schriften, Signatur, Grundausstattung.

Erste Sichtbarkeit Werbungmacher360°
Visitenkarten, Flyer, Textilien, Werbeartikel, Schilder.

Wissen & Verstiandnis Academy -
Wie Werbung wirkt — verstandlich erklart. Workshops
Digitale Prasenz Web -

Website, Shop, Landingpage, Funnel, lokale Auffindbarkeit.

Aktive Kundengewinnung
Google & Social Ads, Kampagnen, Auswertung, Optimierung.

Lokale Wirkung

Der Standort wird zur Kommunikationsflache.

Zentrale Link-Steuerung
Viele digitale Wege werden ein klares System.

Wachstum & Begleitung

Team schulen, Marke weiterentwickeln, langfristig dabei.

Dienstleistung

AMS

MacherTV

ClickOnB.io

Alles im
Zusammenspiel

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken 14
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BEISPIELHAFTE KUNDENREISE

Aus einer Idee wird eine Marke.

Ein Grinder kommt mit einer Idee,
aber noch keiner klaren Marke.

Wir starten mit Beratung: Name,
Angebot, Zielgruppe, Wirkung,
Domain.

Es entsteht ein Logo — daraus Farben,
Schriften, Signatur,
Geschaftsausstattung.

Uber Werbungmacher360° kommen
Visitenkarten, Flyer, Aufkleber,
Werbeartikel.

In der Macher-Academy lernt er, wie
Werbung wirkt und warum Klarheit
zahlt.

Steht die Struktur, bauen wir Website
oder Shop — und eine Landingpage.

Auf dieser Basis schaltet AMS gezielt
Anzeigen.

Hat er Geschaft, Praxis oder
Showroom, kommt MacherTV vor Ort
dazu.

Bei vielen Links und Kampagnen
steuert ClickOnB.io alles zentral.

Wachst das Team, bieten wir
Workshops — und bleiben langfristig
dabei.

S0 entsteht aus einer Idee
eine langfristig gefiihrte
Marke.*

Der Weg ist nicht starr. Entscheidend ist die
Reihenfolge — und dass jeder Schritt auf
den vorherigen aufbaut.

15



l/N\) WERBUNGMACHER.DE

LIFETIME-VALUE

Jede Leistung soll
langfristig Wert schaffen.

Lifetime-Value heiBt fir uns nicht nur, dass ein Kunde
wiederkommt — sondern dass alles, was wir bauen,
weitertragt.

Ein gutes Logo jahrelang nutzbar
Eine gute Website kann wachsen
Ein guter Shop erweiterbar
Gute Werbemittel schaffen Wiedererkennung
Gute Kurse verbessern Entscheidungen
Gute Kampagnen liefern Erkenntnisse
Gute Workshops starken das Team
Ein gutes System spart spater Zeit

. Wir verkaufen nicht, was gerade
maoglich ist. Wir empfehlen, was
gerade sinnvoll ist.”

Das ist der Unterschied.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hin1
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BRAND VOICE

Direkt. Durchdacht. 1/

den Punkt.

Wir sprechen nicht kiinstlich, schreiben nicht abgehoben und nutzen keine leeren
Agenturfloskeln. Wir erklaren Dinge so, dass Kunden sie verstehen.

SO KLINGEN WIR

v direkt v ehrlich

v klar . modern

# menschlich v beratend

v professionell v losungsorientiert

v respektvoll selbstbewusst,

hie arrogant

IM VERGLEICH

SO

~Mit MacherTV zeigst du Angebole
dort, wo Kunden warten und
entscheiden.

JInnovative Digital-Signage-Losung fur
maximale Inhouse-Kommunikation."

Kunden sprechen wir grundsatzlich in der Du-Form an — nah, klar und auf

Augenhohe.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Die Marke hinter Marken
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SPRACHREGELN

Wie wir formulieren.

251 Erst Nutzen, dann Erklarung

NICHT
.Wir bieten Digital-Signage-Ldsungen fiir moderne
Unternehmen.”

25.2 Kurze Satze

NICHT

.Lange, verschachtelte Satze, die den Inhalt schwerer
machen als notig.”

25.3 Keine leeren Versprechen

NICHT

,Garantiert mehr Umsatz. Maximale Performance.
Unschlagbar.”

25.4 Direkt, aber respektvoll
NICHT

,Deine Website ist schlecht.”

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

BESSER

,Mit MacherTV zeigst du Angebote direkt dort, wo
deine Kunden warten und entscheiden.”

BESSER

Wir schreiben klar. Ein Gedanke pro Satz.”

BESSER

.Wir bauen deine Werbung so auf, dass Menschen
schneller verstehen, was du anbietest.”

BESSER

,Deine Website zeigt noch nicht klar genug, warum
Kunden sich fir dich entscheiden sollten.”

Die Marke hinter Marken
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UNSERE WORTWELT

Worter haben Wirkung.

® Worter, die zu uns

passen
e Kklar o direkt e verstandlich
e wirksam ® durchdacht ® sichtbar
e greifbar o strukturiert ® ehrlich
® respektvoll @ professionell @ menschlich
® langfristig ® psychologisch e sinnvoll
e auf den Punkt ® mitgedacht ® leise stark
e im Hintergrund e mit Uberblick

® Worter, die wir

vermeiden
revelutionar maximal garantiert
unschiagbar einzigartig nextievel

Gamechanger High-End-Performanee inhovative-Lésungen

Full-Service-Agentur 360-Grad-Kompetenz clisruptiv

-_—) - = = =P
-_—f) - = =P

skalieren-ohne-Ende ? garantiertmehrUmsatz

Nicht, weil diese Worter verboten sind — sondern weil sie oft leer klingen. Wir wollen konkret bleiben.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken 19
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UNSER MASKOTTCHEN

Die Werbeeule.

Mani ist nicht nur eine nette Figur. Er steht flr
unsere Haltung: leise im Hintergrund,
wachsam im Blick, stark in der Wirkung.

2 Uberblick

2 Ruhe

7 Wachsamkeit

7 Wissen

7 leise Starke

v Schutz

< Orientierung

7 Rundumblick

7 Arbeit im Hintergrund

< kluge Entscheidungen

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

RV

Werbungmacher.de

Die Marke hinter Marken
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WARUM MANI EINE EULE IST

Vier gute Grunde.

Die Eule wurde bewusst gewahlt — sie verkdrpert genau das, woflr

Werbungmacher.de steht.

29.1
Die Eule hort man kaum

Eine Eule fliegt fast lautlos. Wie wir: nicht laut,
aber wirksam. Die Marke hinter Marken muss
nicht im Vordergrund stehen.

29.3
Die Eule ist wachsam

Da ist jemand, der mitdenkt und den Uberblick
behalt. Kunden kdénnen ruhiger schlafen, weil
nicht einfach irgendetwas gemacht wird.

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

29.2
Die Eule sieht viel

Wir schauen nicht nur auf ein Logo oder eine
Website. Wir betrachten das Ganze — Zielgruppe,
Angebot, Design, Text, Sichtbarkeit, Team.

29.4
Der Klang von , Mani"

Nahbar, einfach, einpragsam — und er erinnert
leicht an ,Money". Subtil, aber passend: Unsere
Arbeit soll wirtschaftlich sinnvoll sein.

Die Marke hinter Marken
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MANI IN DER ANWENDUNG

Ein Begleiter, der durch Inhalte fuhrt.

Menschen erinnern sich leichter an Figuren

als an abstrakte Begriffe. Mani macht Mani wirkt
Werbungmacher.de merkfahiger, schafft
Vertrauen und bringt Leichtigkeit in trockene
Themen — ohne kindisch zu werden.

® freundlich, klug und ruhig
® sympathisch, aber serios

® nie albern, nie laut, nie chaotisch

MANI FUHRT DURCH PROZESSE Leise im Hintergrund. Wachsam im Blick. Stark in

R . . der Wirk .
® ,Manis Tipp” ® ,Mani erklart” SIRHIERg
® ,Manis Checkliste" e ,Mani warnt"

o ,Mani empfiehlt” ® ,Manis nachster
Schritt"

MANIS EMOTIONSSPEKTRUM

Freude Uberraschung Hinweis Mitgefuhl Bestatigung

@ Marken-Guideline - Die Marke hinter Marken
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FARBE & VISUELLE RICHTUNG

Warum Blau unsere
Hauplfarbeist.

Werbungmacher.de begleitet Kunden durch oft uniibersichtliche
Marketingentscheidungen. Blau unterstitzt genau das Geflihl, das wir geben mochten:
Ruhe, Orientierung und Vertrauen. Es ist keine aggressive Farbe — es driickt nicht, es
schreit nicht, es gibt Sicherheit.

vertrauenswiirdig klar ruhig professionell

strukturiert sachlich digital stabil

Das passt zu unserer Rolle als Marke hinter Marken: Wir wollen nicht unnétig laut
sein. Wir wollen klar fuhren.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken
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FARBPALETTE

Funf Farben. Klare Aufgaben.

Unsere Marke darf auffallen, soll aber nicht schreien. Hochwertig, aber nicht
kalt. Modern, aber nicht beliebig.

Primarblau Akzentblau WeiB Schwarz Rot
#2055A0 #233DFF #FFFFFF #OAOE1A #FF0O000
Hauptfarbe - Akzent - Energie & Raum & Ruhe. Tiefe & Gewicht. Signal — sehr
Vertrauen, Fokus. Highlights, Tragt Inhalte, Hero-Flachen, sparsam. Nur
Klarheit, CTAs, schafft Atem. starke Aussagen. dort, wo
Orientierung. Hervorhebungen Bedeutung zahlt.
Logo, Flachen, — gezielt.
Headlines.

Grundgefuhl Einsatz von Rot

Klarheit - Vertrauen - Struktur - moderne Rot wirkt wie ein Skalpell: prazise,

Wirkung - Kompetenz - Ruhe - einmal, mit Bedeutung. Nie flachig, nie

Sicherheit. als Dauerakzent.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken 24
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TYPOGRAFIE

Klar, lesbar, modern.

Drei Schriften, drei Rollen — als WOFF2 self-hosted, ohne externe CDNs
(DSGVO-konform).

INTER TIGHT - HEADLINES

AaBb Cc

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ - 0123456789 - 8608

INTER - FLIESSTEXT

Aa Bb Cc

Menschen entscheiden leichter, wenn ein Angebot klar ist. Deshalb achten wir auf Nutzen, Vertrauen und den
nachsten Schritt.

PLAYFAIR DISPLAY - DEKO & ZITATE

Die Marke hinter Marken.

Sparsam eingesetzt fliir den menschlichen, editorialen Ton.

Layout-Prinzip: aufgerdumt, klare Abstande, starke Uberschriften, viel WeiBraum. Ein gutes Layout fiihrt den
Blick — wenn alles wichtig aussieht, wird nichts verstanden.

@ Marken-Guideline -

Werbungmacher.de Die Marke hinter Marken
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BILDSPRACHE & LOGO-EINSATZ

Echt statt gestellt. Sauber statt laut.

@ GuteBildsprache

@ echte Arbeitssituationen & Beratung

Gestaltung, Druckprodukte, digitale
Lésungen

Menschen im Unternehmen, klare Prozesse
moderne Biros, lokale Betriebe

Bildschirme & Werbemittel im Einsatz

ruhige, professionelle Szenen

Logo-
Grundregeln

® nie verzerren, nie
willkirlich umfarben

® immer gentgend
Schutzraum lassen

® nicht auf unruhigen
Hintergriinden

® Lesbarkeit vor Effekten

® nicht mit zu vielen
Elementen konkurrieren

@ Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

© Nicht passend

Ubertriebene Stockfotos

kinstlich lachende Business-Gruppen
aggressive Verkaufsbilder
diskriminierende o. sexualisierte Motive

abwertende Vorher-Nachher-Bilder

schadliche Korperideale

/M) WERBUNGMACHER.DE

Schutzraum = Hoéhe des Icons rundum.

Die Marke hinter Marken
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CONTENT-REGELN

Jeder Kanal hat seinen Ton —der

Anspruch bleibt.

®)

a Website

Schnell verstandlich. Jede Seite beantwortet sechs
Fragen:

Worum geht es?

Fur wen ist es?

Welches Problem 16st es?

Was bekommst du konkret?

Warum ist es sinnvoll?

Was ist der nachste Schritt?

) &-mails

Klar, freundlich, direkt — ohne lange Einleitungen. Du
verstehst sofort:

e warum du die Mail bekommst

® Wwas wichtig ist

@ was als Nachstes passiert

Marken-Guideline -
Werbungmacher.de

Social Media

Etwas lockerer — aber immer professionell. Wir
nutzen es flr:

Tipps, Einblicke & Beispiele

kurze Erklarungen & Mani-Inhalte
Vorher-Nachher ohne BloBstellung

Produktvorstellungen & Kundenreisen

einfache Marketingpsychologie

@ Angebote

Nicht nur Preise zeigen, sondern einordnen. Ein
Angebot erklart:

was enthalten ist — und was nicht

warum es sinnvoll ist

®

°

@ Wwelche Schritte folgen
® welche Optionen es gibt
°

was du vorbereiten musst

Die Marke hinter Marken
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HALTUNG IM ALLTAG

Do’'s & Don'ts.

Zwei Listen, eine Linie: Was wir bewusst tun — und was wir konsequent lassen. Im
Zweifel entscheidet die rechte Spalte.

© Wirwollen © Wirvermeiden

@ Kklar schreiben ® leere Werbefloskeln

@ direkt beraten ® Kkunstliche KI-Sprache

@ ehrlich bleiben @ Ubertriebene Versprechen

® psychologisch denken ® Druck durch Angst oder Scham

® respektvoll kommunizieren @ diskriminierende Darstellungen

@ Orientierung geben @ rassistische Aussagen

@ Nutzen verstandlich zeigen ® respektlose Ansprache

@ langfristig denken @ Manipulation gegen den Menschen
@ mit Struktur arbeiten ® Werbung fir schadliche Substanzen
® Designs mit Sinn erstellen ® Alkohol- oder Drogenwerbung

® Kampagnen sauber aufbauen ® unrealistische Korperbilder

® Mani bewusst einsetzen @ Designs, die abwerten

® Blau als Vertrauensfarbe nutzen ® zu viele Fachbegriffe

® Produkte in die Kundenreise einordnen @ komplizierte Angebotsstrukturen

® echte Empfehlungen aussprechen ® reine Optik ohne Strategie

® Verantwortung libernehmen ® Werbung, hinter der wir nicht stehen

@ Marken-Guideline - Die Marke hinter Marken

Werbungmacher.de
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INTERNE ENTSCHEIDUNGSFRAGEN

Bevor etwas rausgeht, fragen wir.

Vor jeder Leistung, jedem Design, jedem Text und jeder Kampagne — drei Priifungen,
flinfzehn Fragen.

Zur Wirkung Zur Ethik Zur Strategie
01 Versteht die Zielgruppe 01 Ist die Aussage 01 Passt es zur aktuellen
sofort, worum es geht? respektvoll? Phase des Kunden?
02 Wird der Nutzen klar? 02 Wird niemand 02 Hilft es dem Kunden
abgewertet? wirklich weiter?

03 Gibt es einen klaren
nachsten Schritt? 03 Keine rassistischen oder 03 Kann das Ergebnis
verletzenden Aussagen? weiterverwendet werden?

04 Passt die Gestaltung
zum Unternehmen? 04 Kein Arbeiten mit 04 Zahlt es auf den
Scham oder Angst? Markenaufbau ein?

05 Wirkt die Marke
professioneller als vorher? 05 Stehen wir menschlich 05 Ist es ehrlich, sinnvoll
dahinter? und klar?

Kein gutes Gefiihl bei einer wichtigen Frage? Dann priifen wir nach. Und wenn ein Auftrag
nicht zu unseren Werten passt, lehnen wir ihn ab.

@ Marken-Cuideline - Die Marke hinter Marken 29
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ZUSAMMENFASSUNG

Die Marke hinter Marken.

o1

02

03

04

Wir machen Werbung klarer, verstandlicher und wirksamer — von der ersten Idee bis zur
langfristigen Sichtbarkeit.

Unsere Produktwelt greift bewusst ineinander: Beratung, Logo, Domain, Werbemittel, Website,
Shop, Academy, Ads, Signage, Link-in-Bio. Wir denken nicht in Auftrdgen, sondern in
Entwicklung.

Unsere Kommunikation ist direkt, psychologisch durchdacht, respektvoll und auf den Punkt —
verantwortungsbewusst, auch gepragt von muslimischen ethischen Grundsatzen, mit klaren
Grenzen bei schadlicher Werbung.

Blau steht fiir Vertrauen und Klarheit, Mani fiir Uberblick, Wachsamkeit und leise Starke.

Wir miissen nicht laut sein, um stark zu wirken. Wir
arbeiten im Hintergrund — damit unsere Kunden im
Vordergrund besser gesehen werden.

M) WERBUNGMACHER.DE

Die Marke hinter Marken. Wir machen Werbung.

WERBUNGMACHER.DE UG (haftungsbeschrankt) - BahnhofstraBe 13A - 77767 Appenweier
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